
“MARKETING		
EN	HUEVOS”	
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“El	caso	Argentino”	
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El	caso	Argentino	
	
	

2002	=	
129	

2009	=	
228	

2017	=	
281	
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ETAPAS	AFRONTADAS	

Trabajo	Gremial	 Fortalecimiento	
del	CIN	

Análisis	del	
mercado	

Eventos	
especiales	

Campaña	de	
Publicidad	 RSE	
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TRABAJO	GREMIAL	



TRABAJO	GREMIAL	
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7	

QUE	ESTO	NO	SIGA	OCURRIENDO	
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TRABAJEMOS	EN	EQUIPO	



CONCIENTIZAR	Y	EDUCAR	A	LOS	
INTEGRANTES	DEL	SECTOR	
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COMO EJEMPLO 
PROPIEDADES DEL HUEVO 

COLORANTE	
	

PASTAS	

SABORIZANTE	
	

PASTELERÍAS	

EMULCIONANTE	
	

MAYONESAS	

COAGULANTE	
	

FLANES	

ANTI	
CRISTALIZANTE	
TURRONES	Y	
HELADOS	

ESPUMANTE	
	

MERENGUES 		

AGLUTINANTE	
	

PASTAS,	
CONFITURAS,	

OPANIFICADOS,	
PATÉS,	ETC	

CONSERVANTE	
	

QUESOS	
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COMO EJEMPLO 
ATRIBUTOS DEL HUEVO 

ENVASADO	
NATURAL	Y	
ENVASE		

INVIOLABLE	

100%	NATURAL,	
SIN	ADITIVOS	NI	
CONSERVANTES	

SEGÚN	FAO	LA	
MEJOR	PROTEÍNA	
ANIMAL	DESPUES	

DE	LA	LECHE	
MATERNA	

TODAS	LAS	
VITAMINAS	
MENOS	LA	C	

	

PROTEÍNA	DE	
ALTO	VALOR	
BIOLÓGICO	

VERSATIL	PARA	
COCINAR	

	

SACIADOR	DEL	
HAMBRE	

ACOMPAÑA	
TODAS	LAS	

EDADES	DE	LA	
VIDA 		

ACCESIBLE	Y	
ECONÓMICO	
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FORTALECIMIENTO		
DEL	CIN	



FORTALECIMIENTO	DEL	CIN	

•  DOTAR	DE	
PERSONAL	Y	
RECURSOS	

1º	PASO		

•  PLANIFICAR	
ACCIONES 		

2º	PASO	
•  PERDURAR	
EN	EL	
TIEMPO	

3º	PASO	
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ANÁLISIS	DEL		
MERCADO	



ANÁLISIS	DEL	MERCADO	

SABER	QUE	SE	
QUIERE	
AVERIGUAR	

PRUDENCIA	A	LA	
HORA	DE	ELEGIR	
ENCUESTADORA	

REPETIRLA	CADA	
TANTO	
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EVENTOS		
ESPECIALES	



EVENTOS	ESPECIALES	

EVENTOS	ESPECIALES	

SMDH	Y	
SEMANA	

GOURMET	

JORNADAS	
NUTRICION

ALES	

OMELET	
GIGANTE	
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EVENTOS	ESPECIALES	
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BANNERS PARA RESTO 
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SEÑALADORES Y 
TARJETONES 
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CANASTAS 
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HUEVOS FRESCOS 
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TORTAS Y LIBROS 
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CUPCAKES 
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Diseño Camioneta 
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Diseño Uniformes Promotoras 
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ARTICULOS	DE	MERCHANDISING	
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