INVERSIONES



INVERSIONES POR CAMPANA

PERIODO MONTO PERIODO MONTO
2000 US$ 19.000 2004 US$ 15.000
2001 US$ 11.000 2005 US$ 32.000
2002 UsS$ 3.000 2006 US$ 42.000
2003 US$ 12.000 2007 US$ 50.000




c INVERSIONES POR CAMPANA

PERIODO MONTO PERIODO MONTO
2008 USS 55.000 2012 USS 60.000
2009 USS 50.000 2013 USS 72.000
2010 USS 47.000 2014 USS 40.000
2011 USS 45.000 2015 USS 35.000




INVERSIONES POR CAMPANA

PERIODO MONTO
2016 US$ 60.000
2017 US$ 57.000

2018 US$ 35.000
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* REDES SOCIALES

SOCIAL MEDIA Marketing Pack




REDES SOCIALES

74% DE CELULARES
TIENEN UNA RED SOCIAL
DESCARGADA

65 % DE LOS
ARGENTINOS NAVEGA
UNA VEZ AL DIA EN
ALGUNA RED SOCIAL

ARGENTINA 32 PAIS EN USO DE
REDES SOCIALES



REDES SOCIALES

CAMPANA DE PUBLICIDAD CON
CELEBRITY DEPORTISTA
QUE SE RELACIONE CON EL HUEVO



REDE

Inicio Publicaciones Videos Fotos Infc

OO; 154.49

iff Me gusta ® Comentar ~» Compartir



CAPIA

REDES SOCIALES

ﬁ Javier Alejandro Mascherano

26 de mayo de 2016 - @

Un snack bien rico y sano, huevo duro jajajaaj
Y . . #DietaMasche

o’

O0s 196.913 2.469 comentarios

l‘ Me gusta 8 Comentar # Compartir
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REDES SOCIALES
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Inicio Publicaciones Videos Fotos Infc

OO @ 190.909 2.143 comentarios

i Me gusta @ Comentar #» Compartir 14



- REDE

RESUMEN AL 28-06-2017

COMENTARIOS

: 10206
CAMPANA
MASCHERANO
CANTIDAD DE N
VECES
COMPARTIDAS
:5.378
. _
T Y— ME GUSTA
ALCANZADOS:
816.738
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CAPIA




Certificamos que
- la accién:

~ presentada por:
para la marca:

ha sido calificada con el:
en la categoria:

_ LaNifa

FESTIVAL
IBEROAMERICANO
DE PROMOCIONES

& EVENTOS

Caso Capia-Cal

Capia
~ Diploma de Bronce

 EJ9 - Celebrity Marketing

Dicgo Martin de la Vega

ey F AR

IBERCANMERICARO OF FRONMOUIDNES SEVENTOS < FESTIVAL BBEROAMERICANG DE PROMOCKINES & EVENTOS  FEST

Jorge Alberto Sardella

Froweorn

e
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e RO \ FYTLE v oL YT

i i
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CAPIA

RESPONSABILIDAD
SOCIAL EMPRESARIA



BANCO DE ALIMENTOS

Camidaf'.
Dura

Receptor 26 puntos de entrega

F .

Comedores alcanzados: 98 en

16 prov1nc1as ‘

Beneficiarios: 180.000 personas

" DONACION FUNDACION



| Javier Alejandro Mascherano

\ M h ) t- Q)
septiempre de ZO1o - &9

Gracias a Capia y a la Red de Banco de
Alimentos por hacerme parte de esta campana.
Siempre es bueno poder ayudar!!!

12 WS 5 @AgA 10 SuDe B s e W

4 Octubre g 2078
Buenos Ares. 3 partir det " oe

ENTREGUESE A Fumdncion Banid M
LA CANTIOAD DE

Algomen(

Ui wdldom e Rinae?
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CAPIA

RESUMEN







MUCHAS
- GRACIAS!

Dr. Javier Cesar
Prida
Presidente de
CAPIA



