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INVERSIONES	



PERIODO MONTO 

2000 US$ 19.000 

2001 US$ 11.000 

2002 US$ 3.000 

2003 US$ 12.000 

2004 US$ 15.000 

2005 US$ 32.000 

2006 US$ 42.000 

2007 US$ 50.000 

PERIODO MONTO PERIODO MONTO 

INVERSIONES	POR	CAMPAÑA	



	
INVERSIONES POR CAMPAÑA	

	

PERÍODO	 MONTO	 PERÍODO	 MONTO	

2008	 US$	55.000	 2012	 US$	60.000	

2009	 US$	50.000	 2013	 US$	72.000	

2010	 US$	47.000	 2014	 US$	40.000	

2011	 US$	45.000	 2015	 US$	35.000	



PERIODO MONTO 

2016 US$ 60.000 

2017 US$ 57.000 

2018 US$ 35.000 

INVERSIONES	POR	CAMPAÑA	
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CAMPAÑA	DE		
PUBLICIDAD	



CAMPAÑA	DE	PUBLICIDAD	

QUE	COMUNICAR		

COMO		

CUANDO		

DONDE	
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CAMPAÑA	DE	PUBLICIDAD	
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REDES	SOCIALES	
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REDES	SOCIALES	

74%	DE	CELULARES	
TIENEN	UNA	RED	SOCIAL	

DESCARGADA	

65	%	DE	LOS	
ARGENTINOS	NAVEGA	
UNA	VEZ	AL	DÍA	EN	
ALGUNA	RED	SOCIAL	

ARGENTINA	3º	PAIS	EN	USO	DE	
REDES	SOCIALES	
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REDES	SOCIALES	

CAMPAÑA	DE	PUBLICIDAD	CON		
CELEBRITY	DEPORTISTA		

QUE	SE	RELACIONE	CON	EL	HUEVO	
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REDES	SOCIALES	
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REDES	SOCIALES	
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REDES	SOCIALES	
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REDES	SOCIALES	
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REDES	SOCIALES:	
RESUMEN	AL	28-06-2017	

CAMPAÑA	
MASCHERANO	

DURACION		2	
MESES	

INVERSIÓN	
U$S40.000	

CANTIDAD	DE	
PIEZAS:	4	
FOTOS		

ME	GUSTA	
ALCANZADOS:	

816.738	

CANTIDAD	DE	
VECES	

COMPARTIDAS
:	5.378		

COMENTARIOS
:	10206	



16	

REDES	SOCIALES	
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REDES	SOCIALES	
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RESPONSABILIDAD		
SOCIAL	EMPRESARIA	
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DONACIÓN	FUNDACIÓN	
BANCO	DE	ALIMENTOS	

	
	

Cantidad:	1.000.000	de	huevos	

Duración:	10	meses	

Receptor:	26	puntos	de	entrega	

Comedores	alcanzados:	98	en	
16	provincias	

Beneficiarios:	180.000	personas	
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R.S.E.	
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R.S.E.	
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RESUMEN	
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MUCHAS 
GRACIAS! 

 
Dr. Javier Cesar 

Prida 
Presidente de 

CAPIA 
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